Noticias Comunitat Valenciana

Las carpas Info-Shopping del centro se consolidan como punto de información comercial y de difusión de Valencia

La campaña de concienciación impulsada por la Asociación de Comerciantes del Centro Histórico de Valencia con motivo del Día sin Coche ha servido para consolidar las carpas informativas de la entidad como puntos de atención para el turista, donde recibe toda la información necesaria sobre espacios monumentales, museos, calles, espacios de interés, establecimientos comerciales y hosteleros y cualquier otro aspecto de su interés. 




Valencia, 23/09/2010

“Un rotundo éxito”. Así califican los responsables de la Asociación de Comerciantes del Centro Histórico de Valencia la campaña de concienciación sobre movilidad sostenible impulsada por la entidad con motivo del Día sin Coche y en colaboración con el Ayuntamiento y la Generalitat Valenciana.

Concretamente, los días 20, 21 y 22 de septiembre, entre las 11.00 y las 19.00 horas, en cinco carpas instaladas en puntos estratégicos de la zona centro atendidas por azafatas uniformadas se repartieron entre los clientes de los comercios asociados cerca de 2.000 bolsas reutilizables serigrafiadas con el mensaje ‘Comercio comprometido. Transporte sostenible. Ciudadano responsable. Recicla, reduce, reutiliza’. Además, los establecimientos asociados, en estos tres días, repartieron entre sus clientes otras 3.000 bolsas.

Junto con las bolsas, las azafatas repartieron entre los viandantes planos turísticos, planos de la EMT, información sobre el servicio Valenbisi y folletos del Bioparc, así como información del Club Shopping y de los establecimientos adheridos a la asociación.

“Ha sido espectacular el número de turistas que se acercaba a las carpas Info-Shopping y que recibían la información que solicitaban. Principalmente, buscaban calles, monumentos, hoteles y espacios turísticos como la Ciudad de las Artes y las Ciencias”, comentaron responsables de la entidad.

La asociación imprime y difunde 100.000 planos turísticos al año
Tal ha sido el impacto de esta campaña en tan solo tres días que la asociación está estudiando ya la posibilidad de incrementar el número de carpas y de llegar a acuerdos con entidades turísticas para poder hacer frente a la gran demanda de información. “Estamos dando un servicio turístico muy importante, ya que informamos sobre los principales enclaves monumentales, museos y lugares de interés. Además, obsequiamos al turista con un plano en castellano e inglés que le resulta muy útil y del que se imprimen 100.000 copias al año”, añadieron. En definitiva, apuntaron, “estas carpas son un complemento ideal a los puntos de información turística con los que cuenta la ciudad”

En esta línea, también se detectó que muchos vecinos y visitantes del centro solicitaban que estas carpas informativas estuviesen instaladas durante más días, ya que suponen un servicio adicional ofrecido en la zona centro, un punto informativo donde el visitante puede conocer dónde encontrar los mejores establecimientos comerciales y hosteleros del centro, así como la ubicación de otros espacios de interés.

