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LOS COMERCIOS DEL CENTRO REPARTIRÁN 10.000 BOLSAS REUTILIZABLES Y 15.000 ETIQUETAS CON ‘ECOCONSEJOS’ PARA INCENTIVAR LA MOVILIDAD SOSTENIBLE
La iniciativa se desarrollará los días 3, 4 y 5 de junio, con motivo del Día Mundial del Medio Ambiente, que se celebrará el próximo 5 de junio.

El presidente de la Asociación de Comerciantes del Centro Histórico de Valencia, Salvador Ferrandis, la gerente de la entidad, Julia Martínez, y el Director General de Transportes de la Generalitat Valenciana, Vicente Dómine, han presentado esta mañana la nueva campaña de movilidad sostenible impulsada por el sector comercial de la zona centro en colaboración con el Gobierno autonómico.

Concretamente, a partir de mañana jueves día 3, y también durante el viernes 4 y el sábado 5, los comercios adheridos a la asociación entregarán a sus clientes 10.000 bolsas reutilizables y 15.000 etiquetas con ‘ecoconsejos’ para incentivar la utilización del transporte público y de vehículos no agresivos con el medio ambiente como la bicicleta. Asimismo, durante estos tres días, se instalarán tres carpas informativas en la plaza de los Pinazo, la calle En Sanz (cruce con San Vicente), y frente a la plaza de Toros, donde azafatas uniformadas también repartirán bolsas y etiquetas entre los clientes de los establecimientos asociados que presenten un tiquet de compra. Las carpas estarán instaladas entre las 11.30 y las 19.30 horas ininterrumpidamente.

En su intervención, Ferrandis recordó que, durante los últimos años, “las empresas integradas en nuestra asociación han venido trabajando desde planteamientos de compromiso en diversos sentidos con la sociedad. Nuestras empresas están implicadas activamente en su trabajo diario, por lo que contamos con un comercio concienciado con su entorno comercial y preocupado por mantener al máximo un respeto hacia el medio ambiente”. 

En esta línea, subrayó que “la compra en los centros urbanos es infinitamente más respetuosa con el planeta que la compra fuera de la ciudad.  En el Día Mundial del Medio Ambiente queremos hacer un llamamiento a la toma de conciencia en el acto de la compra, efectuando la misma de la forma más respetuosa con el planeta”.
El presidente insistió en que “nuestra campaña se centra en sensibilizar a la ciudadanía sobre la oportunidad de utilizar un modelo sostenible de transporte, como alternativa al vehículo privado para acceder al centro de la ciudad para efectuar las compras. Queremos, con ello, concienciar desde una óptica innovadora al ciudadano, sobre la necesidad de implicarse activamente en aquellas actividades diarias que conlleven un menor impacto ambiental, como es el uso del transporte público en los desplazamientos, pues consideramos que debemos potenciar la accesibilidad por medio de patrones de movilidad que contribuyan a reducir la congestión y el ruido”.
“Tampoco resulta nada lógico que para comprar un litro de leche se gaste un litro de gasolina”, aseveró Ferrandis, quien destacó que “el comercio urbano no destroza el entorno verde de las ciudades. Todos recordaremos cómo era antes la huerta de Valencia, ya casi desaparecida. Se ha destrozado el paisaje de la periferia y nadie ha levantado la voz… salvo ahora, que ya se han dado cuenta en todas las ciudades de Europa, y desgraciadamente demasiado tarde”.

Por otra parte, recordó que desde 2007 “hemos fomentado el uso de bolsas oxodegradables. Se han puesto a disposición de los asociados 135.000 bolsas oxodegradables, de dos tipos distintos y de cinco tamaños diferentes. Estas bolsas están compuestas por un material que, una vez desechadas, se transforma en agua y pequeñas cantidades de dióxido de carbono y biomasa en un plazo de entre tres y seis meses. Hay que destacar que hemos sido la primera asociación de la Comunidad Valenciana en implicarse con el uso de bolsas oxodegradables, impulsando al mismo tiempo el uso de bolsas reutilizables”. 
Evolución de los establecimientos
Por su parte, la gerente de la asociación, Julia Martínez, presentó los primeros datos del registro general de comercio que está preparando la entidad, y con el que se pretende valorar los cambios que se van registrando en la oferta comercial de la zona centro; así como un censo de comercios, servicios, locales en venta, alquiler o traspaso del entorno.

Al respecto, destacó que la asociación ya ha recopilado y analizado los datos de la zona A (espacio comprendido entre las calles Barcas, Don Juan de Austria, Sorní, Gran Vía Marqués del Turia y la calle Ruzafa) y la zona B (entre Quart, Bolsería, plaza del Mercado, San Vicente y las Grandes Vías Ramón y Cajal y Fernando el Católico). En base a ello, apuntó que los datos reflejan que el centro “se resiste a la crisis”, ya que el sector del comercio “se ha adaptado”.


Por otra parte, recordó que, a raíz del Plan Arteco elaborado por la asociación en 2004, se han generado en la zona centro dos zonas de juegos infantiles, 12 zonas de carga y descarga, 200 aparcamientos para motos y 13 ejes peatonalizados. Estas acciones, por ejemplo, han propiciado que se reformen 15 establecimientos, se amplíen otros ocho y se abran otros 15 más, así como que 10 establecimientos hosteleros puedan colocar una terraza o la iniciativa privada haya podido llevar a cabo en la vía pública hasta siete eventos distintos.

